THE ECONOMICAL BASIS OF THE SMALL INDUSTRIAL ENTERPRISE
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Latvijā mazie un vidējie uzņēmumi (MVU), tāpat kā citur Eiropā, veido lielu tautsaimniecības daļu, un tiem ir liela nozīme iekšzemes kopprodukta veidoša​nā un nodarbinātībā.

2002. gadā Latvijā bija 42549 ekonomiski aktīvu uzņēmumu, no kuriem 42275 jeb vairāk nekā 99% atbilda MVU kategorijai (ņemot vērā tikai strādājošo skai​tu). Latvijā ekonomiski aktīvo MVU sadalījums pēc to lieluma ir līdzīgs tam, kāds tas ir Eiropas Savienības (ES) valstīs: mikrouzņēmumi – 76%, mazie uzņē​mumi – 20%, vidējie uzņēmumi – 4%. Kopumā MVU nodarbināti 69,9% no pri​vātā sektorā strādājošajiem, bet īpatsvars iekšzemes kopproduktā (IKP) ir 63,2% [6,126.lpp.].

Uzņēmumu skaits uz 1000 iedzīvotājiem Latvijā ievērojami atpaliek no Eiropas Savienības (ES) dalībvalstu vidējā līmeņa. 2002. gadā Latvijā šis rādītājs bija 18 (ES – 51). Igaunijā šis rādītājs ir 27, Polijā – 35 [5,126.lpp.]

2000. gada 19.-20. jūnijā ES dalībvalstis Eiropas Padomē apstiprināja Mazo uz​ņēmumu Eiropas hartu. Tas ir viens no svarīgākajiem ES politiskajiem doku​mentiem, kas atzīst mazo uzņēmumu lielo nozīmi konkurētspējas, inovāciju un nodarbinātības attīstībā, uzskatot tos arī par sociālās un vietējās integrācijas vir​zītājspēku un tautsaimniecības izaugsmes pamatu Eiropā.

Latvija pievienojās hartai 2002. gada 23. aprīlī, līdz ar citām ES valstīm pa​rak​stot Mariboras Deklarāciju Slovēnijā, tādējādi apņemoties strādāt saskaņā ar har​tas 10 darbības virzieniem:

· izglītība un uzņēmējdarbības mācības;

· lētāka un ātrāka uzņēmumu dibināšana;

· efektīvi likumi un normatīvie akti;
· apmācības pieejamība;

· interneta pieejamības uzlabošana;

· vairāk guvumu no Kopējā tirgus;

· nodokļu un finanšu jautājumi;

· mazo uzņēmumu tehnoloģiskās kapacitātes stiprināšana;

· veiksmīgi e-uzņēmējdarbības paraugi un atbalsts augstākās klases maza​jiem uzņēmumiem; 

· spēcīgākas, efektīvākas mazo uzņēmumu interešu pārstāvniecības panāk​šana ES un nacionālajā līmenī [3, 6.lpp.]. 

Svarīga vieta MVU atbalsta sistēmā ir Latvijas Hipotēku un zemes bankai (LHZB). Ar LHZB palīdzību kopš 2000. gada tiek ieviesta un īstenota Latvijas MVU attīstības kreditēšanas programma. Programmas līdzšinējā īstenošana ir būtiski veicinājusi kapitāla pieejamību MVU, kā arī komercbanku iesaistī​ša​nos aktīvākā aizdevumu piedāvāšanā MVU. 2002. gada 26. novembrī Ministru kabinets akceptēja MVU attīstības kreditēšanas programmu (otro posmu) turp​mākiem trim gadiem, paredzot valsts galvojumu Ls 20 milj. apjomā LHZB, lai tā finanšu tirgū varētu aizņemties MVU kreditēšanai nepieciešamos līdzekļus.

Kopš 2003. gada jūnija pilnvērtīgu darbu ir uzsākusi Latvijas Garantiju aģen​tūra (LGA). LGA ir valsts atbalstīta institūcija, kuras mērķis ir atbalstīt Latvijā reģistrēto mazo un vidējo uzņēmējsabiedrību (komercsabiedrību) saimnieciskās darbības attīstību, sekmējot kredītresursu pieejamību, izsniedzot savā vārdā vi​dēja un ilgtermiņa aizdevumu garantijas Latvijā vai ārvalstīs reģistrētām finanšu institūcijām, kas veic šo sabiedrību finansēšanu. Kopš 2004. gada 1. janvāra LGA ir paaugstinājusi atbalsta apjomu vienam projektam līdz Ls 50 tūkst. LGA Aizdevuma garantiju atbalsta programma tiek izmantota kā viens no ES struk​turālo fondu apgūšanas instrumentiem. Programmas ietvaros piesaistītie ES lī​dzekļi laika posmā līdz 2006. gadam ļaus izsniegt garantijas uzņēmējiem aptu​veni Ls 25 milj. apmērā.

Ar Ekonomikas ministrijas 2004. gada 16. februāra rīkojumu ir nodibināta Mazo un vidējo uzņēmumu un amatniecības padome – Ekonomikas ministrijas konsultatīva institūcija. Padomes uzdevums ir uzraudzīt darbības attīstību dažā​dās tautsaim​niecības nozarēs, kā arī noskaidrot tos jautājumus, kuru risināšana ir nozīmīga MVU uzņēmējdarbībai labvēlīgas politikas veidošanai un īstenošanai.

2000. gada 20. decembrī Eiropas Padome akceptēja lēmumu Nr. 2000/819/EC par Daudzgadējo uzņēmumu un uzņēmējdarbības programmu, īpaši attie​cībā uz mazajiem un vidējiem uzņēmumiem (MVU), laika posmā no 2001. līdz 2005. gadam. 2002. gada septembrī arī Latvija pievienojās šai programmai, kas bija paredzēta kā līdzeklis, lai sasniegtu Mazo uzņēmumu Eiropas hartā no​teiktos mērķus. Daudzgadējās programmas mērķus īstenoja, veicot virkni pasā​kumu, kurus var iedalīt tādos sektoros kā Eiro Info Centru (EIC) tīkls, finanšu instrumenti, politikas attīstība. Visas šīs iespējas jāizmanto mazo uzņēmumu dibināšanā. 

Mazajam uzņēmuma ir vairākas priekšrocības, kuras jāņem vērā uzņēmējiem.

1.  Mazo uzņēmumu ražotāji orientējas uz vietējo tirgu, kas ļauj samazināt rūpnieciskās un tehniskās nozares deficītu, tostarp arī uz vietējo resursu un ražo​šanas atkritumu izmantošanas rēķina. Ir vairāki iemesli, kāpēc atsevišķu preču vai pakalpojumu tirgus nemainīgi paliek mazs:

· 
Ir dažas preces un pakalpojumi, kurus cilvēki vēlas saņemt iespējami da​žādus. Cilvēki bieži pieprasa, lai apģērbi, apavi vai rotaslietas būtu at​bil​stošas viņu individualitātei. Šādiem produktiem ikviena dizaina mo​deļa tirgus ir pārāk mazs, lai ražotāji varētu izmantot masveida ražo​ša​nas teh​noloģiju. Patlaban arī sabiedrība izdzīvo to stadiju, kad no katras algas gandrīz ir pienākums nopirkt jaunas drēbes vai apavus, tāpēc vei​dojas attiecīgs piedāvājums. Modes sakarā tagad veidojas dažādu resto​rānu un bāru atvēršana pilsētas centros un mazie veikali vietām arvien intensīvāk pārtop izklaides vietās.

· 
Mazie uzņēmumi cenšas piedāvāt arī personiskos pakalpojumus, jo cil​vēki dod priekšroku kontaktam ar vienu personu. Ģimenes ārstu, frizie​ru, advokātu, veikalnieku u.c. pakalpojumi ir piemēri, kad cilvēki prasa in​di​viduālu uzmanību.

· 
Cits ražošanas piemērs ir remontdarbi, kurus kopumā nevar standartizēt, jo katrs konkrēts gadījums kaut nedaudz atšķiras. Tāpēc māju, automo​bi​ļu, apavu, pulksteņu u.c. objektu remontēšana ir izplatīts daudzu mazo uzņēmumu darbības veids. 

· 
Reizēm tirgus lielumu ierobežo ģeogrāfiskie faktori. Maza, izolēta sa​biedrība nevar radīt pietiekami lielu tirgu, lai mazumtirdzniecība tiktu piedāvāta lielu universālveikalu veidā. Tas izskaidro maza ciema veika​la pastāvēšanu.

2. Mazie uzņēmumi var veiksmīgi darboties, ja konkrētās preces vai pakal​po​juma tirgus ir samērā mazs.

3. Mazie uzņēmumi ir lielos uzņēmumus un sabiedrisko sektoru papildinoši elementi, piemēram, mazie uzņēmumi lielajiem montāžas uzņēmumiem piedāvā standartizētas detaļas. Mazie uzņēmumi arī izplata lielo uzņēmumu produktus. Lielie uzņēmumi var ražot, piemēram, televizorus, veļas mašīnas u.c., bet to uz​stādīšanu un apkalpošanu veic pavisam mazi uzņēmumi. Tie bieži izrāda inici​atīvu un apgūst specifiskus tirgus, kuros nav ieinteresēti lielie uzņēmumi.
4. Mazo uzņēmumu galvenā pazīme – ražot sīkās partijās – no trūkuma pār​vēršas par priekšrocību – spēju ātri reaģēt uz pieprasījuma izmaiņām, pār​kārtot produktu nomenklatūru un sortimentu. Tie var piemēroties savu klientu prasību izmaiņām daudz ātrāk nekā lielie uzņēmumi. 
5. Mazajiem uzņēmumiem ir iespējams iegūt pelņu, izmantojot kooperāciju. Tie var apvienoties tādā veidā, kas ļauj tiem gūt tādus pašus rezul​tātus kā lielajiem uzņēmumiem. 

6. Salīdzinot ar lielajiem uzņēmumiem, mazajiem uzņēmumiem ir īss celt​niecības un ražošanas jaudu apguves laiks, kas nodrošina labu kapitāliegul​dīju​mu atmaksāšanos.

7. Mazajos uzņēmumos daudz efektīvāk var apgūt un ieviest inovācijas, jau​nākos zinātnes un prakses sasniegumus.

8. Mazajiem uzņēmumiem piemīt lielāks uzņēmīgums un spēja reaģēt uz tehniskiem un tehnoloģiskiem jaunievedumiem, jo tikai ar to tie var izturēt lielo uzņēmumu spiedienu. Tādējādi mazie uzņēmumi atbrīvo lielos uzņēmumus no nespecifiskām funkcijām (šaura specializācija), attīsta amatniecību, palielina konkurenci tirgū.

9. Mazajos uzņēmumos ir vērojams augsts darba ražīgums (raksturojot to ar produkcijas vienības darbietilpību).
10. Mazo uzņēmumu tīkla darbība ir obligāti nepieciešams noteikums tirgus ekonomiskās vides veidošanai, labvēlīgas konkurences nodrošināšanai, pretdar​bības veidošanai lielo uzņēmumu monopoliskam. Mazie uzņēmumi ir tirgus ekonomikas svarīgākie elementi, dinamiskākais un elastīgākais konkurences īste​nošanas veids.
11. Mazo uzņēmumu tīkls palielina īpašnieku, uzņēmumu vadītāju, viņu ģi​menes locekļu un citu komercdarbībā ieinteresēto personu skaitu. Līdz ar to pieaug lietišķo cilvēku nozīme, rodas iespēja praktiski katram cilvēkam izteikt sevi, īstenot savas spējas.
12. Mazo uzņēmumu esamība ievērojami decentralizē visu pārvaldes sistēmu, tādejādi nodrošinot racionālāku funkciju sadali sabiedriskajā darba dalīšanā. Jo lielāks mazo uzņēmumu skaits, jo sabiedrība kļūst elastīgāka, veicinot sabiedrī​bas stabilizējošā vidusslāņa veidošanos. Palielinot darba vietu skaitu un ienāku​mus, samazinot bezdarba līmeni, mazie uzņēmumi būtiski uzlabo sociālo stā​vokli valstī, nodrošina demokrātijas uzplaukumu.
Lai izveidotu mazo uzņēmumu, ir nepieciešams ekonomiski pamatot tā darbību. Šajā gadījumā var izmantot metodiku, ko piedāvājis prof. L.Gamrats-Kureks ražošanas ceha vai iecirkņa novērtēšanai, bet kuru var lietot arī mazā ražošanas uzņēmuma novērtēšanai tirgus ekonomikas apstākļos.

Ilustrēsim to ar piemēru.
Ir priekšlikums dibināt mazo uzņēmumu izstrādājuma „A” ražošanai un pār​došanai. Tam ir cilindriska forma: diametrs d=65 mm, garums l=140 mm.

Izstrādājuma izgatavošanai izmanto tēraudu, kura cena ir Cm=100 Ls/t, bet tehnolo​ģiskā procesa dati sniegti 1. tabulā.  

1. tabula

Izstrādājuma „A” tehnoloģiskā procesa dati

	Operācijas nosaukums
	Operācijas darbietilpība, min/gab.
	Operācijas vidējā darba alga, Ls/h

	1. Virpošana
	59,2
	0,75

	2. Atslēdznieku darbi
	42,6
	0,67


1. tabulā minēto operāciju veikšanas gaitā radušies materiāla izmantojamie atli​kumi ir 40% no materiāla izlietojuma normas un to pārdošanas cena ir Ca = 27 Ls/t. Materiāla izmaksas Im aprēķina pēc formulas [7, 29.lpp.]:
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(1)
kur
n
 –
dažādo materiālu skaits izstrādājumā;

Nm –
materiāla izlietojuma norma, t;

Cm –
materiāla cena, Ls/t;

ktr  –
transporta un iegādes izmaksu koeficients. ktr = 1,06;

Na  –
izmantojamo atlikumu norma, t;

Ca  –
izmantojamo atlikumu cena, Ls/t.

Materiāla izlietojuma normas aprēķināšanai jāizmanto izstrādājuma sagataves ģe​ometriskie parametri:
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kur
R
– 
sagataves rādiuss, cm;

lsag
–
sagataves garums, cm; 

γ
–
materiāla blīvums, t/cm3. 

Izstrādājuma „A” materiāla patēriņa norma: 

Nm = 3,14 × 3,252 × 14,5 × 7,8×10-6 = 3,751×10-3 (t). 

Izstrādājuma „A” materiāla izmaksas:

Im = 3,751×10-3×100×1,06 - 3,751×10-3×0,4×27 = 0,357 (Ls/gab.).

Pamatstrādnieku darba algu par vienu izstrādājumu Lstr aprēķina pēc formulas
[7, 33.lpp.]:
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kur
T  –
operācijas darbietilpība, h;

lstr –
operācijas vidējā darba alga, Ls/h; 

k  –
operāciju skaits izstrādājuma izgatavošanas procesā.


„A” izstrādājuma izgatavošanas pamatstrādnieku darba alga:

Lstr = (59,2/60)×0,75 + (42,6/60)×0,67 = 1,216 (Ls/gab.). 

„A” izstrādājuma pašizmaksu var prognozēt, ievērojot, ka vispārējās ražošanas izmaksas vidēji ir 100%, bet vispārējās vadīšanas izmaksas – 50% no pamat​strādnieku darba algas (2. tab.).

2. tabula

„A” izstrādājuma pašizmaksas kalkulācija, Ls/gab.

	Postenis
	Aprēķina algoritms
	Aprēķina rezultāts

	1.
Materiāli 
	Formula (1)
	0,357

	2.
Pamatstrādnieku darba alga
	Formula (3)
	1,216

	3.
Valsts obligātās sociālās apdrošināšanas piemaksas
	24,09%×Lstr/100
	0,293

	4.
Vispārējās ražošanas izmaksas
	100%×Lstr /100
	1,216

	5.
Vispārējās vadīšanas izmaksas
	50%× Lstr /100
	0,608

	Kopā:
	-
	3,690


Ja rentabilitātes līmeni pieņem 35%, tad ražošanas uzņēmuma realizācijas cenu Creal var aprēķināt pēc formulas

Creal = P(1 + r/100),
(4)

kur
P – izstrādājuma pašizmaksa, Ls/gab;

r – ražošanas rentabilitātes līmenis, %.

„A” izstrādājuma realizācijas cena:

Creal = 3,69(1+35/100) = 5,0 (Ls/gab.).
Pārdošanas cena Cpārd ņem vērā pievienotās vērtības nodokli 18%:

Cpārd = 5,0 × 1,18 = 5,90 (Ls/gab.).

Saskaņā ar LR Komerclikumu, individuālajiem komersantiem gada produkcijas realizācijas apjoms ir ierobežots ar 200 tūkst. Ls gadā, kad jau vajag piere​ģistrē​ties Komercreģistrā.

Šajā sakarībā var aprēķināt individuālā komersanta „A” izstrādājuma ražošanas apjomu Q:

Q = 200000 / 5,0 = 40000 (gab./gadā). 

Kā nākamo var aprēķināt nepieciešamo iekārtu skaitu niek pēc formulas [7, 27.lpp]
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kur
Fef
–
iekārtas vienības gada efektīvais darba laika fonds. Ja uzņēmums strādā divās maiņās, tad virpām Fef=4015h [7, 146.lpp.], bet atslēdznieku darba galdiem Fef=4140 h [7, 147.lpp.];

kizp – darbietilpības normu izpildīšanas koeficients. Vidēji kizp=1,3.
Virpu skaits nv: 

nv = (59,2×40000) / (60×4015) = 10 (vien.).

Atslēdznieku darba vietu skaits na:

na = (42,6×40000) / (60×4140) = 7 (vien.)  

Strādnieku skaita Rstr aprēķināšanai izmanto formulu [7, 32.lpp.]
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kur
Fstr – strādnieka gada darba laika fonds. Fstr = 1820 h [7, 147.lpp.]. 
Virpotāju un atslēdznieku skaits mazajā uzņēmumā attiecīgi:

Rv = (59,2×40000) / (60×1820×1,3) = 17 (cilv.);
Ra = (42,6×40000) / (60×1820×1,3) = 12 (cilv.).

Mazā uzņēmuma pamatlīdzekļu vērtība aprēķināta, ņemot vērā vidējās cenas 
(3. tab.). 

3. tabula

Mazā uzņēmuma pamatlīdzekļu raksturojums

	Nosaukums
	Skaits
	Efektīvais darba laika fonds, h/gadā
	Vidējā cena, Ls/vien.
	Pamatlīdzekļu sākotnējā vērtība, Ls

	Virpas
	10
	4015
	5000
	50000

	Atslēdznieku darba vietas
	17
	4140
	500
	3500

	Kopā:
	-
	-
	-
	53500


Uzņēmuma darbības galvenie rādītāji apkopoti 4. tabulā.
                                                                                                            4. tabula

Uzņēmuma darbības galvenie rādītāji

	Nosaukums
	Rādītājs gadā

	1. Materiāla izlietojums
	Ls 14280

	2. Strādnieku darba alga
	Ls 48640

	3. Strādnieku skaits
	29 cilv.

	4. Produkta pašizmaksa
	Ls 147600

	5. Uzņēmuma peļņa
	Ls   52400

	6. Neto apgrozījums
	Ls 200000

	7. Uzņēmuma pamatlīdzekļi
	Ls   53500


Mazā uzņēmuma dibināšanai būs nepieciešams kredīts K šādā apmērā:

K = (2/3) × 53500 = 35667 (Ls).
Ja kredīta procents būs 10% gadā, tad kredīta apkalpošanas gada izmaksas S būs: S = 35667(1+10/100 ) = 39234 (Ls).

Šajā aprēķinā var paredzēt dažādus rentabilitātes līmeņa un produkta reali​zācijas apjoma variantus (5. tab.).
5. tabula

Mazā uzņēmuma ekonomiskā pamatojuma varianti

	Rādītājs
	1. variants
	2. variants
	3. variants

	1. Realizācijas apjoms, gab./gadā
	40000
	40000
	20000

	2. Rentabilitātes līmenis, %
	35
	15
	15

	3. Kredīta atmaksāšanas termiņš, gadi
	1
	2
	3


Kredīta segšanas gaidāmo laiku tg, izmantojot varbūtības teoriju, aprēķina pēc formulas

tg = (tmin + 4 tv + tmax) / 6,
(7)

kur
tmin
–
kredīta termiņa  novērtēšana labvēlīgos apstākļos;
tmax
–
kredīta termiņa novērtēšana nelabvēlīgos apstākļos;

tv
–
novērtē ilgumu bieži radušos apstākļos.        

Seko kredīta segšanas gaidāmais laiks:

tg = (1 + 4(2 + 4) / 6 = 2,2 (gadi). 
Ļoti svarīgs ir dispersijas rādītājs (2, kuru aprēķina pēc formulas

(2 = [(tmax – tmin) / 6] 2.
(8)

Dispersija ir nejaušības mērs. Tā raksturo darbu veikšanas iespējamību jeb tica​mību paredzētajā laikā:

(2 = [(4 – 1) / 6] 2 = 0,25. 

Pēc tam nosaka Laplasa normālā sadalījuma varbūtības blīvuma funkcijas argu​mentu ( [4, 53.lpp.]:

  ( = (td - tkr) / 
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(9)
kur
td
 –
 direktīvais termiņš. td = 3 gadi; 

tkr
–
kritiskais termiņš. tkr = 4 gadi.          

Seko: ( = (3 - 4) / 0,5 = -2.

Pēc ( aprēķināšanas 6. tabulā jāatrod varbūtības blīvums (.

6. tabula

Normālā sadalījuma varbūtības blīvuma funkcijas vērtības [4, 53.lpp.]

	(
	+3,0
	+2,0
	+1,5
	+1,0
	+0,5
	0
	-0,5
	-1,0
	-1,5
	-2,0
	-2,5

	(, %
	99,9
	97,7
	93,3
	84,1
	69,2
	0
	31,0
	15,9
	5,68
	2,28
	0,13


Aprēķinā ( = -2, tātad varbūtības vērtība ir zema, tomēr mazajam uzņēmumam ir iespēja atmaksāt kredītu viena gada laikā, ja tirgū būs pieprasījums pēc „A” izstrādājuma. 

Nākamā problēma, kas jāatrisina uzņēmējiem, ir uzņēmuma reģistrācija Ko​merc​re​ģis​trā. Juridisko formu izvēlē jāņem vērā, ka kapitālsabiedrības (SIA) maksā uzņēmu​ma ienākuma nodokli 15%, bet individuālajam komersantam ir jāmaksā krietni augstāks 25% lielais iedzīvotāju ienākuma nodoklis. Statistika liecina, ka pēc indivi​duālo uzņēmumu pārreģistrācijas par individuālo komer​santu palika 61% no vi​siem uzņēmumiem, 38% – SIA, 1% – likvidēti [2, 3.lpp.]. Individuālā komersanta juridiskās formas popularitāte slēpjas vienkāršā reģis​trācijas procedūrā un atvieglotā grāmat​vedī​bas uzskaitē. 

Jāatgādina, ka individuālajiem uzņēmumiem, kuriem gada neto apgrozījums pār​sniedz Ls 20000 un tie nodarbina vairāk nekā 5 strādājošos vai gada neto ap​grozījums pārsniedz Ls 200000, ir obligāti jāpārreģistrējas Komercreģistrā [1, 5.pants].

Jauna uzņēmuma dibināšanas un reģistrēšanas kartība ir attēlota 1. attēlā. 

4. tabulas dati liecina, ka piemērā aplūkotā mazā ražošanas uzņēmuma darbības galvenie rādītāji pār​sniedz visus ierobežojumus, tāpēc ir nepieciešama tā reģis​trēšana Komercre​ģistrā. 

	Izšķiršanas par vienpersoniskā vai partneru uzņēmuma dibināšanu

	

	Partneru sanākšana, organizēšanas un dibināšanas dokumentu sagatavošana

	

	Dibināšanas sapulces sasaukšana, statūtu apstiprināšana, dibināšanas protokola pieņemšana

	

	Pagaidu konta atvēršana bankā

	

	Likumā paredzēto iemaksu veikšana

	

	Uzņēmuma pieteikšana un reģistrēšana komercreģistrā

	

	Pastāvīgā konta atvēršana bankā

	

	Uzņēmuma reģistrēšana vietējā VID

	

	Zīmoga un spiedoga izgatavošanas noformēšana


1.att. Jauna uzņēmuma dibināšanas kārtība [3,13. lpp.] 

Latvijas valsts, no savas puses, apsolījusi mazajam biznesam nodrošināt uzņē​mējdarbības veikšanai labvēlīgas vides sekmēšanu, stimulēt uzņēmēju iniciatīvu un mazināt vispārējo risku, novērst uzņēmējdarbības šķēršļus, sekmēt finanšu sistēmas un kapitāla tirgus stabilitāti un efektivitāti, lai veicinātu uzņēmumu konkurētspēju tirgū. Tas ir pieņemts LR Ministru kabinetā 2004. gada 27. jan​vā​rī „Latvijas Mazo un vidējo uzņēmumu attīstības politikas pamatno​stād​nēs” [6, 126.lpp.].
Pamatnostādnes paredz īstenot politiku, kas balstīta uz attīstīto valstu labā​ka​jiem prakses paraugiem un saskaņā ar Mazo uzņēmumu Eiropas hartā noteik​tajiem darbības virzieniem, vienlaikus ņemot vērā arī Latvijai specifiskās MVU attīstības problēmas.

Pamatnostādņu īstenošanai Ministru kabinets 2004. gada 25. maijā apstiprināja "Latvijas Mazo un vidējo uzņēmumu attīstības programmu 2004.-2006. gadam", lai sekmētu MVU attīstības politikas mērķu sasniegšanu.

Programmas īstenošanai paredzēti šādi rīcības virzieni:

· uzņēmējdarbībai labvēlīgas vides radīšana, it īpaši attiecībā uz MVU;

· finanšu pieejamības sekmēšana mazās un vidējās uzņēmējdarbības attīstībai;

· cilvēkresursu un jaunas uzņēmējdarbības iniciatīvas attīstīšana;

· MVU konkurētspējas veicināšana;

· uzņēmējdarbības vides analīze un papildu pasākumu izstrāde teritorijām ar zemu sociāli ekonomisko attīstību, kuru īstenošana plānota sasaistē ar ES Struktūrfondu finanšu līdzekļu apguves plāniem.

Programmā paredzēto uzņēmējdarbības atbalsta pasākumu lielākajai daļai pare​dzēts piesaistīt ES Struktūrfondu līdzfinansējumu.

Visas šīs iespējas jāizmanto mazo uzņēmumu dibināšanā.
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Ivanova. N., Vasiļjeva L. Mazā ražošanas uzņēmuma ekonomiskais pamatojums

Rakstā aplūkotas mazā uzņēmuma priekšrocības, kas nodrošina racionālāku funkciju sadali sabiedriskajā darba dalīšanā un palielina darba vietu skaitu un ienākumus, uzlabo sociālo stāvokli valstī un attīsta konkurenci. Sniegts mazā ražošanas uzņēmuma pamatošanas piemērs  ar izstrādājuma pašizmaksas, cenas, ražošanas apjoma un peļņas aprēķiniem. Novērtēti arī mazā uzņēmuma darba un materiālu resursi, kā arī spēja atmaksāt kredītu savlaicīgi. Pie​dāvāta arī jauna uzņēmuma dibināšanas un reģistrēšanas kārtība, kā arī palīdzība un finanšu pieejamības sekmēšana no valsts puses, izmantojot ES Struktūrfondu līdzfinansējumu. Rakstā, izmantojot varbūtības teoriju, izpētīti mazā uzņēmuma attīstības varianti atkarībā no disper​si​jas, varbūtības blīvuma funkcijas argumenta un varbūtības blīvuma lieluma.

Ivanova N., Vasilуeva L.  The economical basis of the small industrial enterprise

The article presents an advantage of small enterprises. There is the calculation of determining the necessity and possibility of creating of the small industrial enterprise. The article contains the product’s cost price and enterprises profit and main means. The author shows the effective form, of small enterprises support from Latvian State and European Unions structural funds. The purpose of article is to define the main problem stages of creating of small industrial enterprise. There are many aspects, which would influenced at main results of business, such as market, competitiveness, cost of production and others.

Иванова Н., Васильева Л.  Экономическое обоснование малого промышленного предприятия

В статье показаны преимущества малого предприятия, которое обеспечивает раци​ональное разделение функций в общественном разделении труда, увеличивает число рабочих мест и доход, улучшает социальное положение в государстве, а также спо​собствует развитию конкуренции. Дан пример обоснования создания малого предпри​ятия с расчетом себестоимости и цены продукта, обьема производства и прибыли. Оценены трудовые и материальные ресурсы малого предприятия, а также кредито​способность. Предложен порядок создания и регистрации предприятия, а также опи​сана возможность помощи и создания благоприятных предпосылок со стороны госу​дарства в финансах и использовании структурных фондов Европейского Союза.
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