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Kopsavilkums. Darba mérkis ir aizstavet laba dizaina vertibas
vai pamatprincipus un to nozimi ekonomiska un sociala Iimena
ietvaros. Tiek veicinata dizaina izpratne, apskatot situacijas caur
realiem Latvijas produktu dizaina piemériem un veiksmiga
dizaina tézém. Kopuma tiek sniegts skatijumus uz Latvija esoSo
situaciju produktu dizaina joma - piedavato, tendencém,
patérétaja ietekmi un tas uzlaboSanas ieteikumiem.

Atslegas vardi: dizains, produktu dizains, dizaina Kkritika,
Latvija, dizaina process.

1. IEVADS

M. Laca gramata ,Latvijas Dizains” rakstits, ka jebkur§
cilvéks sava ikdiena saskaras ar dizainu. Vairumam cilvéku
dizains asoci€jas ar ta praktisko pusi, tomér ne mazak
nozimigas ir estétiskas vértibas, ko mums sniedz dizaina
veidota priekSmetiska atmosfera. Ta izglito cilvéku katru dienu
un konstrué misdienu sabiedribas materialas un garigas
kulttiras visai biitisku komponenti. Dizains var ietvert dazadus
savstarpgji saistitus vértibu kopumus — internacionalo un
nacionalo, se€rijveida un unikalo, pieskirt izstradajumiem
iezimes, kas dalgji sp&j remdet cilvéka prasibu p&c originaliem
produktiem (1).

Latvija, tas kultira, ka arT dizains tika ietekméts cauri
gadiem. 13. gadsimta vacbaltiesi, kuri bija ickarojusi Latvijas
teritoriju, domingja gan ekonomikas, gan socialaja dzive, bet,
velak sakot no 18. gadsimta, ietekme nonaca Krievijas
impérijas rokas (2). Tapat, ietekmi uz Latvijas dizainu ir
atstajusi Latvijas okupacijas gadi, nacistiskas Vacijas un
Padomju Savienibas ietekmé. Nacionala dekorativisma laika
(aptuveni 1918. — 1940. gads) dizains saka attTstities cita gultne,
kur ka piemé&ru var minét A. Cirula darbibu.

Misdienu dizaina arvien vairak riipnieciba un
uznémejdarbiba ir ciesi saistiti jeédzieni. Latvijas dizaina viens
no lielakajiem plusiem ir ta unikalais vesturiskais fons, ka arT ta
sp&ja apvienot vEsturi un tradicijas ar miisdienu izaicinajumiem
un ilglaicigo industrialo pamatu (2). Miisdienu dizains Latvija
paterétajiem piedava jaunas, unikalas un inovativas idejas,
kuram nereti cauri mijas latviskas identitates apzinaSana.
Dizaineri savos produktos ipasi strada ar vairaku funkciju
apvienoSanu, ka arT inovativiem risinajumiem materialos un
tehnologijas. Ka viena no miusdienu dizaina tendencém ir
attistijusies domasana par vidi mums visapkart, radot
ekologisku un ilgtsp&jigu dizainu.

Dizaina galvenais merkis ir radit produkta vertibu, kas
savukart noved pie desmit veiksmiga dizaina t€z€m jeb
principiem.  Sadus  dizaina  galvenos  pamatprincipus
septindesmitajos gados defingja Diters Rams:

¢ labs dizains ir inovativs (inovacija);

¢ labs dizains rada lietojamu produktu (produkta lietderiba);

e labs dizains ir estetisks (estétika);

e labs dizains veido produktu
vienkar$a uztveramiba);

o labs dizains ir neuzbazigs (dizaina neuzbaziba);

o labs dizains ir godigs (godigums);

o labs dizains ir ilgstoss (klasiskums un misdienigums);

o labs dizains ir pamatigs 1idz pedgjai detalai (pamatigums
un precizitate);

e labs dizains ir videi draudzigs (ekologija un ilgtspgjiba);

o labs dizains ir tik maz, cik iesp&jams (labs dizains ir tads,
kura ir iesp&jami maz dizaina) (3), (4), (5).

saprotamu  (produkta

Pétljuma  mérkis ir  aizstavet laba  dizaina
vertibas/pamatprincipus un to nozimi ekonomiska un sociala
Iimena ietvaros. Saja pétfjuma ka pétfjuma prieksmeti tiek
izveleti Latvijas riipnieciska dizaina piemeri (priekSmeti) un
laba dizaina izpausme tajos. Galvenie darba uzdevumi ir
veicinat dizaina izpratni sabiedriba, ka arT sniegt situacijas
skatljumu eso$aja Latvijas produktu dizaina — tendenc€m,
piedavajumu, paterétaja ietekmi un stavokla uzlaboSanas
ieteikumiem. Darba tiks apskatiti visi desmit veiksmiga dizaina
pamatprincipi, kas tiks paskaidroti ar realiem, eksistgjoSiem
Latvijas dizaina produktiem.

Pétfjuma t€ma ir aktuala, jo misdienu sabiedribai arvien
vairak paradas interese par dizainu ka tadu, Tpasi, Latvija
razotajiem produktiem. Tas izskaidrojams ar v&lmi atbalstit
vietgjos uznémumus. Latvijas dizains nemitigi attistas, un tiek
radits vairums jaunu produktu. Taja pasa laika buitu jaapskata
un jaanaliz€, kuri no produktiem ir veiksmigi dizaina pieméri,
kuri nav. Lidz ar to razotajiem, uznémumiem un dizaineriem
biitu noderigi saprast kadam niansém un procesiem japievers
uzmaniba, lai neveidotos situacija, ka produktu dizaina tirgus ir
piesarnots ar cilvékiem nevajadzigam lietam.

Lidz $im t€ma ir daudz apspriesta, tomér publikacijas Saja
joma jaunajiem dizaineriem atrast ir saméra grati. 2013. gada
decembri Latvijas Dizaineru savienibas majas lapa tika
publicétas Ditera Ramsa desmit laba dizaina pazimes (4). Ir
pagajusi Cetri gadi, bet vél joprojam razoSana nav redzami
biitiski uzlabojumi. Tas lauj secinat, ka té€ma ir aktuala un
noderiga razotdjiem, kas nav tieSi saistiti ar dizaina
izstradajumu poziciong$anu.

II. INOVACIJA

Ja produkta dizains ir veiksmigs, tas neatdarina jau eso$as
produktu formas. Inovativs dizains evoluciong tada pasa [iment
ka inovativas tehnologijas. Visas produkta funkcijas ir jabut
neparprotami nolasamai inovaciju biitibai (3), (4).

Ka pozitivu inovacijas prickSmetu dizaina varétu minét
dizainera Rodiona Zenevica radito pogajamo un plastisko rotalu
konstruktoru berniem “POGO” (skat. 1. att.). Saja priek§meta
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inovacija novérojama ta neskaitamo formu variaciju dél, tomer
galvenais aspekts, kas norada uz inovaciju, ir jauns izteiksmes
veids tieSi materiala izvelg, proti, filcs.

1. att. R. Zenevica filca konstruktors “POGO” (6).

Esosaja tirgl pieejami dazada veida konstruktori, kuri
galvenokart tiek izgatavoti no kartona vai koka, jo tie ir
garanteti materiali ar parbauditam verttbam un tradicijam
(atsaucoties tiesi uz koku). Izmantojot jau esoSos pamata
modelus, produktu iesp&ams izveidot visdazadakajas formas,
radot savu unikalo rotallietu. Izmantota materiala priekSrocibas
ir ta patikama struktiira darbojoties ar to, kas izveido patikamu
saikni starp mazo lietotaju un produktu. Tapat produkta
izmantotas koSas krasas, kas b&rniem ir loti saistosas. Dizaina
objekta filca modulus ir vienkarsi kopt — tos iesp&jams mazgat,
nebaidoties sabojat to izskatu (6). So produktu biitu iesp&jams
uztvert ka sava veida “radinieku” danu kompanijas “Lego
Group” izstradatajiem rotallietu modeliem galvenokart
atSkiroties ar materiala izvéli un viena rotalu modula formu
(“Lego Group” parsvara izmanto formas, kur pa pamatu tiek
lietots Cetrstiiris, bet “POGO” izmanto formas ar liektam
Iinijam un apliem).

Tatad — visu So priekSrocibu kopums veido inovativu
produktu, jo tieck domats par jaunu problému risinaSanu,
produkta pieejamibas, ka arT ta funkcijas, estétikas u. c. principu
uzlabo3anas. Saja gadijuma produkta ir padomits par vairakiem
inovativiem uzlabojumiem, tomer ka spilgtakos jamin materiala
izvéle, pamatmodulu forma un iegistamo formu dazada
variacija.

Ka ne tik veiksmigu piemé&ru var minét zimola “Stila lampas”
veidoto produkciju (skat. 2. att.). Izstradata produkcija Iidzinas
ieprieks izveidota zimola “Cherry Picking” produktiem (skat.
3. att.). Uzpémums “Stila lampas” ir specializ&jies uz dazadu
krasu un lielumu lampu izveidi, izmantojot visdazadako tonu
diegus, strikus un auklas. Saja gadijuma zimols ir radijis loti
lidzigas formas gaismas objektus, kuru veidosanai izmantoti
loti 11dzigi materiali un tehnika. L1dz ar to var secinat, ka $ada
veida produkti neietver sevi inovaciju.

Tomeér ka uzp@muma “Stila lampas” plusus varétu minét
iespgju pasitit tieSi savam interjeram piemérotu lampu,
izveloties gan diegus, gan krasas. Tapat iesp&jams pasitit sev
nepiecieSamos izmerus, izveleties individualu lampu furnitiiru
(7). Zimols produkciju piedava ka 100% veidotu roku darbu.

2. att. Zimola “Stila lampas” produkti (7).

3. att. Zimola “Cherry Picking” produkti (8).

Pedgjo veidoto darbu formas nedaudz atSkiras — tas ir
aplveida, tomér veido nedaudz saplacinatu lodes formu, kas
nozimé, ka zimola veidotaji doma par nelielas inovacijas
ievieSanu sava produkcija.

III. PRODUKTA LIETDERIBA

Izstradajumam ir jakalpo skaidri noteiktam merkim gan
pamatuzdevumos, gan papildu funkcijas. Nozimigi ir uzlabot
paredzeta produkta lietderigumu (3), (4).

Latvie$u dizaineru zimols “Kukuu” ir radijis transform&jamu
galdu “So:lo” (skat. 4. un 5. att.), kas patérétajam sniedz visu
nepieciesamo funkciju nodrosinasanu — ergonomisku galdu, ar
galda virsmu dazadu darbibu veikSanai. Galds “So:lo” ir veidots
ta, lai uzlabotu produkta lietderibu, proti, to iesp&jams izmantot
vairakos veidos, dazadam nepiecieSamibam. To iesp&jams
izmantot trTs galvenajos veidos:

e ka mazulu partinamo galdu (papildus izmantojot matraci) —
bérna partisanai;

o ka galdu maziem bérniem (izmantojot zemas galda kajas) —
tas nodro$ina lielu virsmu, lai bé&rnam bitu ergonomiski &rti
spéleties ar lego, puzli, ka ari krasot burtnicas u. t. t.;

e ka rakstamgaldu — izmantojot augstas galda kajas —
iesp&jams lietot gan ka skolnieka galdu, gan ka picaugusa
cilvéka darba galdu (9).

Galds “aug” Iidzi b&rnam, nodroSinot visu produkta
transformaciju pamatfunkciju izpildi. Tapat to iesp&jams
izmantot ilgstosi vairakas paaudzes, 1idz ar to produktam ir ilgs
muzs.
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5. att. Ztmola “Kukuu” galds — variacija Nr. 2 (9).

Ka produkta lietderibas principam neatbilstoss produkts tiek
mingts uznp€muma “Dream Room” veidotas griestu lampas
(skat. 6.att.). Ka jau iepriek§ minéts, tad labam dizaina
produktam ir janodroSina pamatfunkcija, kas Saja gadijuma
netiek pilniba izpildita. Griestu lampas pamatfunkcija ir radit
telpa gaismu, bet ka papildus funkciju var minét noskanojuma
radisanu. Saja gadijuma “Dream Room” griestu gaismas objekti
vairak nodroSina noskanu un lampa “nestrada” ka gaismas
avots. Protams, ir gadijumi, kad patérétajs velas iegadaties
lampu noskanas radiSanai, tacu tada veida gadijumos, tiek
izveletas neliela izméra galda, sienas vai gridas lampas.

Griestu lampa ir gaismas objekts, kas parsvara tiek izvélets
tieSi ka vispargjs apgaismojums un tam ir janodroSina ta
pamatfunkcija. Tatad “Dream Room” griestu lampas neatbilst
pamatfunkcijas nodroSinaSanai — apgaismojums, kas tiek
iegits, ir minimals un nepietiekoss ikdienas telpam.

6. att. Uznémuma “Dream Room” griestu lampas (10).

Uzpémumam bltu ieteicams izskatit cita materiala
piemérotibu (gaismas caurlaidigaku materialu), lai $ada tipa
griestu lampas biitu izdevigi un nepiecieSami razot. Tomér ka
pluss ir jamin izmantoto materialu nekaitigums videi un
cilvékam.

IV. ESTETIKA

Estetika ir filozofiska zinatne par estétisko daba un
sabiedriba, par summariem jaunrades principiem péc skaistuma
likumiem un par materialo un garigo norisi. Tapat ta satur
informaciju par augSupejas likumsakaribam un estetiska saprata
funkcion&sanu, tai skaitd makslas ka 1pasas dzives atteloSanas
veidu. L1dzas jeédzienam “estetika” svarigs ir jédziens “gaume”.
Gaume ir noturigs stereotipisks veidojums, kuras atzinumu
ietekmé personibas estétiska prakse. Rodas tendence pieturéties
pie jau zinama, &rta un ikdieniSka, Iidz ar to tiek radits
tradicionalisms un konservativisms gaumes uzskatos. Gaumes
ieradumu speks ir liels un tas atkarigs no katra individa, tomer,
lai to apslap&tu, jacenSas but kritiskam pret sevi un jabiit
atvértam jaunajam (11).

Produkta lietderiba nav iedomajama bez estétiskas produkta
kvalitates. Dizaina est€tika nozZime — riipigi izstradatas produkta
detalas un nianses, ka arT to saskanu un vienotu kopumu.

7. att. redzama zimola “MAJO” gaismas objekts — lampa
“Madara”, kas ir pozitivs piemérs labam dizainam, kur$ atbilst
principam — estetika. Visi lampas “Madara” elementi ir vienota
stila un rada kopuma sajiitu — veido vienu veselu. Produkta
dizaina izmantotas dazada veida detalas — augs$€ja bazes virsma,
kas veido cilindra formu, un metala “skarinas”, kas veidotas
90 gradu lenkt. Lai gan abu So noform&juma pamatelementu
forma ir atSkiriga, kopgja kombinacija tie veido harmonisku un
vienojosu kompoziciju, ka arT rada pabeigta darba efektu. Tas
panakts, izmantojot sekojoSos pan€mienus:

o ka pamata forma tiek izmantots cilindrs, tad€jadi izvietojot
metala “skarinas” uz rinka lijas (ta, ko veido gaismas objekta
bazes aug$eja dala) — tiek veidota kopgja forma;

o tiek lietots vienojoss materials produkta galvenajas detalas
— lakots varS. Papildus tiek izmantota vienota tona auduma
virve, kuru izmanto vada noforméSanai.

Produkta formas pamata tiek izmantota viena no
pirmformam — aplis, kas ir viegli uztverama un cilvékam
patikama. Aplis simboliz€ esamibu, pilnibu, mieru, statiku un
stabilitati (12). Dizaina objekta kompozicija tiek izmantots art
viens no formas uzbiives principiem — ritms, kas ir universals,
viegli uztverams un visiedarbigakais formas emocionalas
izteiksmes formetajs. Ritms forma veido iek$€jo sakartotibas
sajitu un taja pasa laika kustiguma efektu. Tas att€lo formas
attisttbu (13). Visi izmantotie Iidzekli vieno un lidzsvaro
kompoziciju.

Gaismas objekts “Madara” simboliz€ gaismu, skanu, ritmu
un kustibu. Skana tiek att€lota ka latvieSu tautas t€rpu zvarguli,
plisma ka tautas deja, bet ritms ka tautas dziesma. Tapat
izveidotais lampas “Madara” dizains saskan ar zimola kopgjo
konceptu — dizaina radiSanas process apvieno latviesu tradiciju
apzinasanu ar laikmetiga cilvéka dzivoSanas tradiciju pétiSanu,
radot kvalitativu un pieme&rotu dizainu (14). Lampa “Madara”
iederas jebkura interjera, jo tas dizains ir interesants un
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inovativs, tomér ari askétisks un neuzkritoss. Sada veida lampas
iespgjams izmantot gan ka individualu gaismas objektu, gan ka
vairakus objektus rinda vai kada cita veida izkartojuma telpa.

Sobrid pgtot esoSaja tirgli pieejamo produktu dizaina
sortimentu, iesp&jams daudz sastapties ar Latvija razotu preci,
kas neievéro dizaina estétikas principu. Pieméram, $aja
gadfjuma tiek apskatiti 8. un 9. att. redzamie izstradajumi (no
interneta veikala vietnes — www.mebelnet.1v).

8. att. mebelnet.lv piedavata produkcija — gulta “Pérle” (15).

Uzskatams, ka $adas produkcijas izstradasana nav domats
par dizaina estétiku — inovativu, kvalitativu izmantoto materialu
klastu.

Produktos novérojama tikai pamatfunkcijas izpilde,
nepieverSot uzmanibu estétikai. Pieméram, 9. att. redzams
bérnu divans, kura dizaina novérojama materialu rakstu un
faktliru nesaskaniba — taja lietoti par daudz atskirigi tekstili.
Oranzais audums ar dzivnieku rakstu nesaskan ar spilvena
izmantoto sarkano pumpaino audumu. Parnem sajtita, ka abi Sie
materiali izv@leti nerekinoties ar to, ka tie izskatisies kopa.
Divana auduma krasa ir spilgta, pat nedaudz agresiva. Nav
saprotams, kap&c gultas dizains tiek papildinats ar ziedu formas
uzSuvém, kas nav cieS$a konteksta ar izmantoto dzivnieku
rakstu. Tapat ziedu uzsuvju izvietojums lickas nepardomats un
netiSs. Bérnu divana dizaina ir izmantoti dazadas formas
elementi, apvienojot taisnlinijas ar Iiklinijam, kas nav
veiksmigs variants. Situaciju varStu uzlabot, ja mébelei
izmantotu mazaku skaitu dazado audumu — pieméram, izslédzot
punktinu rakstu spilvena, ka ar1 visas divana detalas veidojot no

viena pamata auduma (oranzais mebelu tekstils bez dzivnieku
ZImgjumu raksta).

9. att. mebelnet.lv piedavata produkcija — gulta “Tahta Rio 1I” (16).

8. att. redzamas gultas galvena est€tikas probléma ir tas krasu
nesaskana — izmantots zal$ pasteltonis un spilgti zilais, kas
veidots raksta. Saja gadfjuma, lai gultas kop&jais estetiskais tels
bitu vienots, visas tas detalas vajadz&tu izmantot pasteltonus.
Tapat gultas forma izmantoti vairaki atSkirigi formu izteicosi
elementi — izliekts, Iikltnijas gultas gals, taisnas Iinijas taisnsttrT
(pamats), ka arT dinamiski slipas Imijas uz gultas gala.
Uzskaititie formas veidojosi elementi sava starpa rada haosu un
sajiitu, ka tie ir parak atSkirigi un par daudz. Saja gadijuma
situaciju varétu uzlabot, slipas Iinijas gultas gala nomainot pret
liklinijam u. c.

Sadiem produktiem ir zemakas cenas ka produktiem, kuri
atbilst estétikas principam. Lidz ar to $ada veida produkcija
klust pieejamaka patérétajiem. Tas izskaidrojams ar to, ka sada
tipa razotaji parasti neizmanto papildus dizainera pakalpojumus
vai tiek algoti zemas kvalifikacijas darbinieki. Lidz ar to var
secinat, ka $ada veida uznémumiem bitu javeic sadarbiba ar
dizaineriem, produktu dizaina izstrad€ jaievéro kompozicijas
principi un jaseko I1dzi modes tendencém.

V. PRODUKTA VIENKARSA UZTVERAMIBA

Veiksmigs dizains nodro$ina  produkta  vienkarSu
uztveramibu. Tas padara saprotamu produkta struktiiru un
uzbiivi, ka arl nodroSina produkta izmantoSanas sist€mas
passaprotamibu un pasarga lietotaju no nepiecieSamibas ilgi
studet lietosanas rokasgramatu. Sada veida dizains ir
pasizskaidrojoss (3), (4).

Ka labu pieméru dizaina pamatprincipam — produkta
vienkars$a uztveramiba var minét uznémuma “Variant Studio”
radito kréslu “Bridge” (skat. 10. un 11. att.). Kr&slam “Bridge”
ir iespgjams kombin&t modulus, veidojot solu un atSkirigu
formu.
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10. att. Zimola “Variant Studio” krésls “Bridge” (17).

11. att. Zimola “Variant Studio” kr&€sla “Bridge” montaza (17).

Pamatfunkciju un to, kam paredzéts objekts ir vienkarsi
nolasit un saprast, proti, ta forma un uzblive ir saprotama,
nerada maldigu iespaidu par vél kadas funkcijas pildisanu.
Svarigi, ka to iespgjams uztvert gan vienam modulim, gan kopa
savienotai modulu grupai, jo to nodroSina ta viegla
transformé&sana par solu.

Lictotajam ir viegli saprast transform&amibas principu,
shému un to, ka savienot modulus fiziski. Produkta “Bridge”
izmantotie savienojumi nodrosina vienkarSu montazu —
fiksesana ir atra, primitiva, neprasa divu cilvéku darbu, vai lielu
skaitu papildus instrumentu. “Bridge” kréslu/solu iesp&jams
atkartoti izjaukt un salikt kopa.

Misdienu jaunie dizaineri lielu nozimi pieskir vieglas un
saprotamas dizaina produktu konstrukcijas radiSanai. Visbiezak
tiek raditas €rti savienojamas modulu sisteémas vai atkartoti
salickamas un izjaucamas konstrukcijas.

Neveiksmigi ir pieméri, kur razoto mébelu montaza ir
sarezgita, laikietilpiga, ka arT montazas instrukcija nav skaidri
att€lota. Ka negativu pieméru var minét 6. nodala (“Dizaina
neuzbaziba”) aprakstito un 13. att. redzamo dizainera Reina
Adovica kreslu “bois, girlz!”. Ta uzstadiSana lietoSanai ir
vienkarsa, tomér produkts ir tik “raibs” un interesants, ka no
sakuma rodas jautajums, kas tas ir? Cilvéka pirmas asociacijas
var€tu bt ar kadas (galda) spéles vai rotallietas funkciju, tikai
velak saprotot, ka tas ir krésls (skat. VI. nodalu.).

VI. DIZAINA NEUZBAZIBA

Izstradajumi, kas sasniedz meérki, ir ka riki, lidz ar to
produkta formam jabiit neitralam, lai atliktu telpa lietotaja
pasizteiksmei. Detalam jabut neitralam, tas nedrikst bt
redzamas un tam ir jaakcent€ produkta praktiskais pielietojums

3), D.

12.att. redzams zimola “Just 5” izveidotais klasiskais talrunis
“CP09”, kas ir dizaina “neuzbazibas” principa piemers pozitiva
nozime.
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Talrunis ir paredzets elementaru funkciju pildisanai — zvani,
iszinas un SOS poga. Tas aprikots arf ar spilgtu lukturiti. So
talruni, protams, ir iesp&jams lietot jebkuram, kuru apmierina ta
funkcijas, tomér tas ir Tpasi piemérots cilvékiem ar redzes un
dzirdes traucgjumiem, piemeéram, senioriem. Telefona skalrunis
nodroSina skalu un skaidru skanu, kas ir svariga veciem
cilvekiem (19). Tapat pieméroti ir lielie cipari, kuri ir viegli un
labi saredzami.

Vizualais noform&jums palidz izprast un uztvert talruna
darbibu:

e divu krasu lietojums — balta un oranza —, kur oranza krasa
iezZIm€ ciparnicas laukumu;

e vienkarSa, saprotama forma — taisnstiiris;

o liclas vadibas pogas ar lielam piktogrammam vai cipariem —
palidz zZimju saskatiSanai un to ievadiSanai (talrunim nav lieku,
telefona uzdevumam neatbilstosu, funkciju, pieméram, video,
audio ierakstu un fotografijas uznemsanas iespgjas, lidz ar to tas
ir vienkarsi saprotams);

o viegli sasniedzama SOS poga — ta automatiski nosiita
zinojumus un sazvana piecus ierakstitus kontaktus.

Saja gadijuma dizaina ir izmantots elementaru pamatfunkciju
nodroSinajums, kas tiek apvienots ar vizualam ipasSibam,
palidzot lietot produktu un uztvert ta funkcijas. Lidz ar to var
secinat, ka $aja piemeéra, dizains nevis rada “uzbazibas sajiitu”,
bet gan atvieglo un palidz kop&jam produkta t€lam, ta
uztvers$anai, ka arT patérétaja komfortam.

Ka negativu pieméru §im dizaina krit€rijam var mingt
dizainera Reina Adovica kréslu “bois, girlz!” (skat. 13. att.).

Paskatoties uz $o kréslu, rodas jautajums, kas tas Tsti ir un
kapéc ta forma un aprises ir tik nesaprotamas. Saja pieméra
varétu teikt, ka dizains ir samocits, pat disharmonisks un rada
haosa sajutu. Krésls pieprasa uzmanibu ar ta sarezgitajam
formam un niansém, tapéc no sakuma cilvéks to uztver ka
makslas darbu, kas ir jaizprot, un tikai tad nolasa ta funkciju.
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13. att. Dizainera R. Adovica krésls “bois, girlz!” (20).

Toméer tam piemit arT savi plusi — tas ir mobils, 1€ts un videi
draudzigs krésls. Kréslu var viegli salikt un izjaukt, tadgjadi
sasniedzot vélamo uzbiives vienotibu. Pozitivi, ka no vienas
standarta beérza saplaksna plaksnes (3550x1525%18 mm), tiek
izgatavoti divpadsmit krésli bez atgriezumiem (21). Lidz ar to
var secinat, ka $ada krésla izgatavosana ir ekonomiski izdeviga.
Tapat nav Saubu, ka krésls “bois, girlz!” ir originals darbs, jo ta
dizaina izmantotas neparastas formas un proporcijas.

VII. GODIGUMS

Godigs dizains nozime, ka raditais produkts nedrikst
manipulét ar klientu radot kaut ko, ka tam nav (méginot bat
inovativakam, efektigakam, vai vértigakam) (3), (4).

1 | n

14. att. Zimola “Riga Chair” keblis “Bloom UPH” (22).

Ka labs piemérs dizaina principam “godigums”, tiek minéts
dizainera Alda Circena un uznémuma ‘“Riga Chair” kopa
raditais keblis “Bloom UPH” (skat. 14. att.). Sis produkts ir
funkcionals (koniskas formas dél to ir iesp&jams sakraut vienu
uz otra) un iederas jebkura interjera ka ta aksesuars (ar
materialu un krasam iesp&jams variét) (23). Saja gadijuma
objekts ir vienkarSi saprotams, tam ir viegli uztverama ta
pamatfunkcija un tas, ka to lietot. Tas nerada maldus, ka tam
piemit kada veida nereala funkcija. Protams, to iesp&jams lietot
katram péc saviem ieskatiem — to var izmantot sédéSanai,
mantu novietoSanai, ka stativu puku podam u. c. (nonemot
polsteréto sédvirsmu), tomér ta ir katra individuala izvéle.
Sadas papildfunkcijas produkta drizak strada ka produkta pluss,
un $aja gadijuma produkts ir spgjigs nodrosinat §1s funkcijas un
to kvalitati (tas ir loti izturigs). Tomér pirma funkcija, ko
patérétajs uztver ir tiesi “kebla funkcija”, jo produkts ir ieturéts
tradicionala kebla noform&uma “ramjos” (nav atzveltnes,
Cetras kajas, apala forma u. t. t.).

Autors Aldis Circenis ir izstradajis specialu izstrades metodi
ka panakt viengabalainu krésla formu un samazinat materiala
biezumu Iidz 8 mm. Tapat tam nav nepiecieSami lieki

savienojumi. STs metodes atsléga ir Tpasas formas kajas, kas
nodrosina, lai keblis nezaudgtu savu izturibu (22). Ta “tirais”
dizains nerada iespaidu, ka tas buitu efektivaks produkts neka
tas ir reali. Tapat materiali ir izveleti atbilstoSi — nerada
butaforiju par produkta lielaku vértibu. Tiek izmantots liekti
Iiméts beérza saplaksnis, kas ir labi zinams un kvalitativs
materials ar1 patérétaju vidi.

Kopuma miisdienas eso$aja tirgdi uznémumi ievéro So
dizaina principu un izvairas no “negodigu” produktu raZoSanas.
Uznpemumi respekte patérétajus, jo patiesiba paterétajs ir tas,
kurs nosaka, vai sarazotais produkts tiks izpardots vai né. Lidz
ar to tas vienkarsi nav izdevigi razotajam. Ka nosacits pieméers
§1 dizaina principa neieveroSanai strada jau iepriek$ minétais
kresls “bois, girlz!” (skat. VI. nodalu “Dizaina neuzbaziba” un
13. att.). Tas var maldinat patérétaju par ta pamatfunkciju,
raisot pardomas par to, kam S§is objekts T1sti paredzgts.
Analizgjot, rodas iespaids, ka ta funkcija/papildfunkcija ir —
spele vai rotallieta. Ta dizains rada efektu, ka Saja krésla biitu
jamekle kada papildus funkcija, kas patiesiba neeksiste.

Misdienu patérétajs ir kluvis uzmanigaks — rupigak izvélas
nepiecieSamo preci, salidzinot vairakus produktus, to cenas un
kvalitati. Patérétajiem ir svarigi, ka ieguldita nauda tiek teréta
atbilstosas kvalitates un nepiecieSamibas produktam. Ka viens
no iemesliem $adai tendencei ir patérétaju zemie ienakumi —
velme ieguldit vienreiz un neparmaksat par preci.

VIII. KLASISKUMS UN MUSDIENIGUMS

Nereti miisdienas tiek raditi triviali objekti, kas domati
sabiedribai, kas ar nestabiliem un nevajadzigiem produktiem
piesarno vidi visapkart. Ieveérojot dizaina principu “klasiskums
un miusdienigums”, bitu jarada dizains, kas nenoveco —
produkti, kas nav parak moderni kadam noteiktam laika
periodam un saglabajas gadiem (3), (4).

Ka pozitivus piemerus Seit var minét produktus, kas ir bijusi
noturigi patérétaju vida vairakus gadus, un pieprasijums péc
tiem nav zudis. Viens no $ada veida produktiem ir visiem
zindmais razotaja “Troja” izgatavotais Stpulzirdzin$ (skat.
15. att.). Sobrid tas ir ieguvis nosaukumu “Klasika”, kas piedod
§im produktam noteiktu noskanu. ST §@pulzirdzina dizains ir
nenovecojoss un cilvékiem saistas ar bernibu, ko tie vélas nodot
saviem berniem vairakas paaudzgs.

Sada veida klasiskie $tipulzirdzini tika sakti razot 1972. gada,
toreiz bijusas A/S “Vulkans” s€rkocinu razoSanas telpas (24).
Tie tiek razoti jau vairak ka 40 gadus un tiek pardoti gan
Latvija, gan citas valstis (25). Miisdienas $§is izstradajums ir
kluvis par Latvijas produktu dizainu ikonu.

Sis ir produkts, kas tiek nodots paaudzu paaudzes. Ta dizains
ir vienkarss, tomer ar rotaligam detalam. Tas ir viegli lietojams,
beérniem saprotoS§s un attistoss (b&rna lidzsvara izjiitas
nostiprinasanai). Izgatavojot liektas formas kaju sliedi, vera tika
nemts speks ar kadu bérns §iipojas, lai tas neapgaztos, 1idz ar to
Stipulzirdzin$ ir arT dro$s produkts. Ka aspektus, kapec tas ir
mantojis patérétaju uzticibu, var minét ta parbaudito kvalitati
un ilgtsp&jibu. Var secinat, ka §is dizaina produkts tika veidots,
ta laika iezim@m raksturigo apvienojot ar nedaudz rotaligo, bet
tomer kopuma, veidojot askétisku, viegli saprotamu produktu,
kura aktualitate saglabajusies Iidz mtisdienam.
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15. att. Razotaja “Troja” Stpulzirdzins “Klasika” (25).

Nav Saubu, ka 16. att. redzamais “Zilbers Design” gaismeklis
“Moodbroom” ir originals un interesants dizaina produkts,
tomer, skatoties no kritiskas puses, tam ir arT savi minusi.

Uznémuma stils ir veidot geometrisku, lakonisku dizainu ar
futtirisma elementiem (26). Ta ka $obrid laikmeta mode paredz
ikdienas un sadzives priekSmetu aprises pieskirt dizaina
produktiem, Sis gaismeklis “Moodbroom” atbilst miisdienu
tendencém. Tomér japiebilst, ka nakotné $ada veida dizains
var€tu nebit pieprasits, jo tas ir loti specifisks.

Tapat gaismeklim nepiemit kada noderiga pamatfunkcija —
tas kalpo ka dekors, kurs péc perioda var apnikt un tik nomainits
pret ko jaunu, mierigaku un ne tik specifisku. Tiek secinats, ka
jau iepriek§ mingtas specifikas de]l tas neiederas jebkura
interjera.

Kopuma var secinat, ka gaismeklis “Moodbroom” ir dizaina
produkts, kas biis aktuals tikai miisdienu periodam, bet netiks
izmantots ilglaicigi. Tapat $o aspektu pastiprina tas, ka ta
funkcija ir dekors, kas netiek papildinats ar jebkada veida
papildfunkciju. Taéu kompliments tiek izteikts dizaineru
originalitatei un inovativajai estétikai, to papildinot ar gaismas
speli.

IX. PAMATIGUMS UN PRECIZITATE

Ta ir tela vienotiba un saskaniba produkta 11dz pat ta sikakajai
detalai. Pamatigums un precizitate ir sinontmi produktam un ta
funkcijam (4).

Ka pozitivu priekSmetu, kas paskaidrotu veiksmigu §1
principa ievéroSanu var miné zimola “Variant Studio”
izveidotas kapnes ikdienas lietoSanai (skat. 17. att.).

Saja produkta redzama viegli nolasama funkcija, jo
izmantota loti tradicionala forma ar nelieliem stilizE€tiem un
inovativiem uzlabojumiem. Lidz ar to paterétajam ir tiesi
nolasams, kas ir produkts un kada ir ta funkcija. Sis ir veiksmigs
piemers, kura redzams estetikas, inovacijas, funkcijas un
produkta uztveramibas principu kopums — kopa veidojot
izstradatu produktu visas ta detalas. Kapnes veidotas ta, lai
potencialajam pircgjam tas bitu &rti izmantot jebkura vide. Tas
ir nodro$inatas ar iesp&ju tas lietot uz taisnas virsmas vai 90
gradu lenki. Kapnes veidotas askétiska dizaina, kas ir atbilstosi
to pamatfunkcijai un t€lam kopuma — tam ir jabat vienkar§am,
vieglam, stabilam, praktiskam. Lidz ar to vizualais
noform&jums produktam ir veidots izmantojot vienu krasu
(baltu, sarkanu) — nepadarot to raibu, tam ir gludas fakttras
virsmas, taisnas un lenki kartotas Cetrstiira formas un Iinijas.

Ka neveiksmigu piem@ru var minét razotaja “FEIDI”
pakaramo “Wave”, kura dizainu veidojis A. Mezdreijs (skat.
18. att.). STs priek§mets ir estétiski elegants un nostradats — tas
rada pabeigtu vizualo kopt€lu, tomér tam ir arT savi minusi.

Pakarama galvena pamatfunkcija ir vieta drébju novietoSanai
slaicigi vai ilglaicigi. Tam ir jabiit viegli pamanamam (reize
neuzkritoSam) un saprotamam, lai ar cilvékiem, kas kada no
telpam ir ienakusi pirmo reizi (ciemini, klienti birojos u. t. t.),
nesamulstu un varétu novietot savas drébes.

17. att. Zimola “Variant Studio” kapnes “Led Zeppelin” (28).

Saja gadijuma pakaramais “Wave” vairak funkciong ka
dekorativais elements. Tam vajadzétu biit smalkdkam un
saprotamakam péc uzbtves, lai cilvékiem butu skaidra ta
funkcija un organizacija.
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18. att. Razotaja “FEIDI” pakaramais “Wave” (29).

Nereti gaitena vai priekSnama telpas ir saméra nelielas
platibas. Kaut gan Sis pakaramais neaiznem daudz vietas, tas
rada masivu iespaidu, jo izmantotas dekorativas Iiklinijas
plaknes. So efektu palielina izmantotais laukums, kas redzams
uz sienas un ir salidzinosi liels. Tiek secinats, ka pakarama
pamatfunkcija un visas no tas nepiecieSamas izrietosas detalas
un iezimes nav saistitas un atbilstoSas — “Wave” ir parak
smagngéjs un uzkritoss, tas vairak atgadina dekorativu paneli vai
lampu, sakuma to ir griiti saprast.

Tomér gadijumos, kad priekstelpa ir lielas platibas un tas
nepiecieSams personigai lietoSanai, $ada veida dekorativs
pakaramais lieliski ieder€sies interjera. Ta “vieglumu” varétu
uzlabot, izmantojot caurspidigu materialu, kas palidz&tu arT atri
izprast, ka objektam ir pakarama funkcija (redzot pakaramos).

X. EKOLOGIJA UN ILGTSPEJIBA

Pastav varianti, kas nodroSina, ka produkta tick domats par
ekologiju un ilgtsp&jibu:

¢ biologiski sadalams materials;

e vietgjas izcelsmes produkts (vai vietgjo materialu
lietojums) — ietaupot transport€Sanai, pakoSanai u.c. darbibam
paredz&tos resursus;

e zems energijas patérin§ — produkti, kas patéré maz
energijas;

e zems atkritumu daudzums — sarazoto atkritumu sapratigs
daudzums un darbiba to likvidésanai;

o netoksisks, nekaitigs — gan cilvékam, gan dabai. Nesatur
kimiski kaitigas vielas, produkts veidots no biologiski
audz&tiem materialiem;

e parstradajams materials;

o parstradats produkts — izstradajums veidots no jau esosiem
materialiem, tos parstradajot;

e labi parvalditi resursi — produkti, kas veidoti no
atjaunojamiem resursiem (30).

Tatad, lai nodroSinatu ekologisku un ilgtsp&jigu dizainu, ir
jaievero kads no mingtajiem faktoriem. Dizainam jatiecas uz
dabas aizsardzibu un apzinatu izejmaterialu izmantoSanu, kas ir
—ne tikai rékinasanos ar tieSo piesarnojumu, bet rékinasanos ar1
ar vizualo piesarnojumu un dabas sagrausanas apdraudgjumiem
4).

Ka labs piemérs dizaina principam — ekologija un ilgtspgjiba,
tiek apskatita zZimola “Gigibloks” piedavata bérnu rotalu klucu

produkcija (skat. 19. att.). Uzn€mums ir izstradajis lielizmera
kartona klucus, kurus sava starpa iesp&jams &rti un saprotami
savietot, I1dz ar to veidojot visdazadaka veida rotaligas formas
p&c bérnu fantazijas velmém. Izmantotais materials — kartons —
ir viegli parstradajams, tas ir dabai un cilvekam draudzigs, ka
ar1 bérniem dross (nepiemit liels svars, kas varétu traumét
bérnus). Produkta netiek izmantoti papildus materiali, l1dz ar to
nodrosinot ta vieglu S$kirosanu, nodo$anu makulatira un
atkartotu parstradi, nodrosinot materialam otro dzivi. Ka jau
zinams, papirs un kartons ir viens no materialiem, kas daba
sadalas visatrak (daba papirs sadalas 2 — 5 ménesos) (31).
Protams, patérétajiem butu jaievéro dabas aizsardziba un
attiecigo atkritumu nogadasana tiem paredz&taja vieta, tomer
nevar izslégt varbiitibu un gadijumus, ka $is produkts varétu
nonak tiesa saskarsme ar vidi.

Skatoties no ilgtsp€jibas aspekta, “Gigibloks” klucus
iesp&jams atkartoti izjaukt un salikt, 1idz ar to veidojot ne tikai
vienu objektu, bet vairakus. Tas nozimé, ka katru reizi tie nav
jaiegadajas no jauna, tos iesp€ams lietot atkartoti atSkiriga
veida. Tapat, ja gimené tiek planotas vairakas atvases un
pirmais bérns ir “izaudzis” no So klucu lietoSanas perioda un
interese ir zudusi, tos iesp&jams izjaukt un uzglabat I1dz tie atkal
biis nepieciesami. Lidz ar to var secinat, ka produkta muzs ir
gars$ un to iesp&jams lietot atkartoti, ka arT vairakas paaudzes.

Ka viena no spilgtakajam vispasaules un ari Latvijas
problemam tiek minéta lielais PET pudelu un iepakojumu
pielietosanas skaits. Latvija lielaka dala razotaju fideni uzpilda
un pardod tiesi PET pudelu iepakojumos. Ka pieméru var min&t
razotaju “Batas avots” un “Zakumuiza” dzeramo udeni un ta
iepakojumu (skat. 20., 21. att.), ko nosaciti var ar1 dévet par
produkta dizainu.

19. att. Zimola “Gigibloks” lielizméra rotalu klu¢i (32).

Daba plastmasas izstradajumi sadalas atSkirigos laika
periodos, kas ir atkarigs no materiala biezuma un pievienotajam
pildvielam. “Cietas” plastmasas (dazadas pudeles, mucas,
kastes u. t. t.) nesadalas praktiski nekad, savukart polietilena
maisini un dazadi plani iepakojumi idens un gaismas ietekme
var sadalities 10 — 20 gadu laika (31). Izgatavojot plastmasu,
tiek izmantoti neatjaunojamie dabas resursi, kuru daudzums
strauji sartik. Tapat atmosfera nonak liels daudzums kaitigo
izmeSu, kuru rezultata tiek veicinata “siltumnicas efekta”
raSanas. Vel joprojam musdienas plastmasa ir milziga probleéma
atkritumu apsaimniekoSanas joma (33).
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21. att. Razotaja “Zakumuiza” dzeramais tidens (35).

Ta vieta, lai razotu un izstradatu dizainu plastmasas
iepakojuma pudelém tidens uzpildiSanai un ta pardosanai, bttu
ieteicams izmantot stikla vai bioplastmasas (produkts, kas tiek
razots no atjaunojamam izejvielam un kur§ biologiski noardas)
pudeles (36). Paradokss ir apstakli, ka iepakotais tdens
plastmasas tara ir daudzkart 18taks neka pats razoSanas cikls
iepakojumam. Patérétajs apmaksa nevis ekologiska tdens
iegadi, bet gan iepakojuma raZoSanai nepiecie$amos resursu un
ta izgatavoSanu.

Kopuma veértgjot §a briza situaciju, var secinat, ka razotaji un
jaunu uzn€mumu un zimolu raditaji aizvien lielaku uzmanibu
pievers tieSi materialam — izvéloties to ekologisku, ka ari
domajot par produkta ilgtsp&jibu. Piemeram, Gideni pildot stikla
tara, to varétu nodot un paterétajs maksatu tikai par produktu
nevis par iepakojumu. Lidz ar to tas sekmétu ilgtsp&jigu izpratni
sabiedriba.

XI. LABS DIZAINS IR TADS, KURA IR IESPEJAMI MAZ DIZAINA

Veiksmigs dizains ir tik maz, cik iesp&jams. ST dizaina
principa galvena doma ir — atpakal uz tiribu un vienkarsibu (3),
(4). Lai atspogulotu §1 dizaina pamatprincipa butibu, tika
izvelets viens pozitivs piemers — zimola “Riga Chair”
izgatavotais Stpulzirdzin$ “Roo” (skat. 22. att.).

Varétu teikt, ka $aja gadijuma uznémums “Riga Chair” ir
veiksmigi radijis vienkarSotu dizaina versiju iepriek$ 15. att.
redzamajam razotaja “Troja” izgatavotajam Siipulzirdzinam.
Ka norada pats razotajs, tad “Roo” pamata mekl&jumi bija
padarit atSkirigu klasisko b&€rnu rotallietu/Stpulzirdzinu —
izveidot jaunu, nepierastaku formu, kas patiesiba ir versta uz
vieglumu, vienkar§ibu un minimalismu (37).

Jauniegiita $upulzirdzina forma ir méginajums no esosa radit
ko vienkar$aku un reiz€ inovativu. Var secinat, ka S$aja
gadijuma tiek attirits esoSais dizains, izmantojot mazak detalu,
vienotu krasu un Iiniju pladumu.

Ta ka zirdzina forma nav izteikta, ta neierobezo bernu izteli
un radoSumu, bet gan attista fantaziju — vienam tas var bt
zirdzins, otram &zelis vai treSajam aita (37). Tomer lidzas
vienkar$ajai formai, netick zaudéta produkta pamatfunkcija —
bérnu rotallieta. Tiesi pret&ji — ta tiek papildinata ar vienkarSiem
lidzekliem.

Tapat vienkarStba tika ienesta tieSi razoSanas un
izgatavoSanas procesa, proti, lai izgatavotu produktu, ka
uzdevumi tika uzstaditi:

e vienu izstradajumi izgatavot no vienas saplaksna loksnes;

o vienkarSot razoSanas procesu un operaciju skaitu.

Lai paraditu ne tik labu §1 dizaina principa ievéroSanas
paraugu, ka analiz€jamais produkts tika izvelets Stpulzirdzins
“Rockingvespa” no razotaja “Smukumlictas” (skat. 23. att.).

AtSkirtba no Slipulzirdzina “Roo”, “Rockingvespa” ir
produkts, kur§ $aja gadijuma péc estetikas ir loti piesatinats.
Salidzinajuma ar Stpulzirdzinu, ko razo firma “Troja”, S§is
produkts ir sarezgitaks tiesi péc vizualas uztveres kritérijiem:

e pirmkart, ta forma ir veidota, apvienojot vairakus
elementus, kas rada nelielu disharmoniju starp produkta
detalam — liektas Inijas, asi stiiri, vairakas detalas ar dazadam
atskirigam formam;

o otrkart, produkta materials — bérza saplaksnis — izmantots
nepieméroti — tas padara produktu vél “raibaku” un sarezgiti
uztveramu,

e nav saiknes starp italu firmas “Piaggio” raZzoto motorolleru
“Vespa” un misu mentalitati un tradicijam (motorolleris
“Vespa” nav populars Latvijas iedzivotaju vidi, ka ar lielaka
dala beérnu par to nav informéta).

23. att. Razotaja “Smukumlietas” $upulzirdzins “Rockingvespa” (38).

Saja gadijuma “mazak, bitu bijis vairak”, pieméram,
izvéloties tikai vienkar§a motocikla tému, kas bitu saprotama
un neprasitu specifisku dizainu, cita materiala izvéle u. c.
Turklat, salauzot vai iedragajot tadas detalas ka imitéti
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motocikla rokturi un prieksgjais lukturitis, var radit asas detalas,
kas apdraud bérna drosibu. Tomér jaatzist, ka razotajs ir radijis
originalu darbu, sp&l&joties ar motorollera “Vespa” aprisém.

XII. SECINAJUMI

1. Kops$ septindesmitajiem gadiem pastav Ditera Ramsa
veiksmiga dizaina principi — inovacija, produkta lietderiba,
esttika, produkta vienkarSa uztveramiba, dizaina neuzbaziba,
godigums, klasiskums un misdienigums, pamatigums un
precizitate, ekologija un ilgtspgjiba, ka ari teze “labs dizains ir
tads, kura ir iesp&jami maz dizaina”.

2. Veiksmiga dizaina produktam ir jabit inovativam, ko var
panakt ar jaunas formas, materiala, funkcijas, tehnikas u. t. t.
lietojumu. Dizainera R. Zenevica rotalu konstruktors ,,POGO”
ir inovativa produkta piemérs.

3. Izstradajums atbilst produkta lietderibas principam, ja tas
nodroS§ina pamatfunkciju. Zimola “Kukuu” galds “So:lo” ir
veidots ta, lai uzlabotu produkta lietderibu — nodroSina
pamatfunkciju un iesp&jams izmantot vairakos veidos (b&rna
partiSanai, rakstamgalds, bérna galds). Ja produkts neatbilst
pamatfunkcijai, tas ir nelietderigs ka, pieméram, firmas “Dream
Room” griestu gaismas objekti.

4. Lai produkts biitu estétisks visiem ta elementiem, ir
javeido vienots veselums, piemeram, elementus apvienojot
kopgja forma, izmantojot vienu materialu, izmantojot kadu no
pirmformam (no dabas — cilvékam viegli uztveramas) u. c.
Veiksmigi ir izmantots ar1 viens no formas uzbiives principiem
“ritms”, kas ir visiedarbigakais formas emocionalas izteiksmes
veidotajs.

5.Labs piemérs dizaina pamatprincipam “produkta
uztveramiba” ir uznémuma “Variant Studio” kr&sls “Bridge” —
pamatfunkcija ir vienkar$i nolasama, forma un uzbiive —
saprotama, nerada maldigu iespaidu par funkciju. Produkts
nodroSina ta vieglu transforméSanu par solu — saprotama
transformejamiba, pateicoties izmantotajiem savienojumiem.

6. Nodrosinot, lai raditais dizains nav “uzbazigs” iesp&jams
praktizet metodes, kas ir saistitas ar noform&jumu vai produkta
funkciju vienkarsibu. Razotaja “Just 5” izveidotais talrunis
“CP09” ir labs piemérs. Tas paredzg€ts senioriem, Iidz ar to ta
funkcijas ir vienkarSotas. No vizualajiem izteiksmes lidzekliem
ir lietots tikai divu krasu lietojums, vienkarSa forma, lielas
vadibas pogas u. c.

7. Musdienu esosSaja tirgii tiek ievérots dizaina princips
“godigums”. Uznémumi respekt€ pateretajus, jo pateretajs
nosaka produkta nakotni. Paterétajs ir kluvis uzmanigaks —
rupigak izvelas nepiecieSamo preci, salidzinot vairakus
produktus, to cenas un kvalitati.

8. Ilgstosa dizaina piemérus veido produkti, kas ir bijusi
noturigi paterétaju vidi vairakus gadus. Pozitivs piemérs ir
razotaja “Troja” izgatavotais Stipulzirdzins. Lai dizains biitu
ilgstoss, tam ir jabiit — ne parak modernam, neapnicigam, ar
konceptu un sajutam, universalam jebkura vidé. Negativs
piemers ir zZimola “Zilbers Design” gaismeklis “Moodbroom”,
jo tas ir parak specifisks.

9.Labs piemérs dizaina principam “pamatigums un
precizitate” ir zZimola “Variant Studio” kapnes “Led Zeppelin”,
kuru funkcija un estétika ir saskaniga, nav pielautas “gadijuma

pec” detalas. Pakaramajam “Wave” (A. Mezdreijs), nav Tsti
ieverots Sis princips — izliekta dekora dél nav pamanami
pakaramie (mulsinats lietotdjs), tas priek§ pakarama ir parak
smagngjs un uzkritoss.

10. Razotaji aizvien lielaku wuzmanibu pievers tiesi
materialam — izvéloties to ekologisku, ka ari domajot par
produkta ilgtsp&jibu. Tomer arT miisdienas nakas saskarties ar
negativiem gadijumiem, piemé&ram, lielais PET pudelu un
iepakojumu pielietoSanas skaits, ko var€tu aizstat ar stikla vai
bioplastmasas izmantoSanu.

11. Ir ripigi jaizverté robeza starp pielaujamu un parak
piesatinatu dizainu. Dizains var klat veiksmigaks, ja tiek veikts
cel§ atpakal uz vienkar§ibu — par galveno nemot funkciju un
estetiku.

12. Latvijas produktu dizaina ir veiksmigi un neveiksmigi
pieméri katra no Ditera Ramsa laba dizaina t€z&m, ar kuram
petijluma ir veicinata sabiedribas izpratne, bez ieprieks
nepiecieSamam priek§zinasanam.

13. Raksts atspogulo témas aktualitati — produktu dizaina
tirgl ir arT izstradajumi, kuri ir lieki un nevajadzigi, vai tiem
nepiecieSami uzlabojumi. Aprakstitiec Latvijas produktu dizaina
pozitivie un negativie piemeri lauj uzn€émumiem un dizaineriem
pieveérst uzmanibu niansém, kas veido veiksmigu dizainu, un no
ka vajadzgtu izvairtties.

14. Pétjjuma rezultata tick sniegts skatfjumus uz Latvijas
produktu dizaina eso$o piedavajumu, tendencém un patérctaja
ietekmi. Tapat tiek doti ieteikumi un priekslikumi dizaina
uzlabosanai kada noteikta laba dizaina principa ietvaros.

15. Petija merkis ir sasniegts —raksta ir sniegti pieméri laba
dizaina principu ievérosanai ripnieciska dizaina produkcija.
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Barba Romanovska, Andra Ulme. Critical analysis of design processes in product design — Latvian examples.

Summary: The intrinsic characteristics of nowadays’ Latvian product design contribute to produce a clear Latvian identity. Novel, unique, and innovative ideas
distinguish the design of Latvian products including several combinations of multi-functional aspects and innovative solutions in materials and technologies. The
scope of this work is to support many valuable characteristics of design, defining their basic principles, and their implications on the economic and social
frameworks. This article aids the comprehension of these aspects through real Latvian design examples and through ten successful design theses concerning
different aspects (i.e. innovation, product utility, aesthetics, simple design, honesty, classicism and modernity, ecology and sustainability, easily understandable
design, thoroughness and accuracy). Overall, touching topics like the present offer, the current trends, and the consumer impact a vision of the actual status of
Latvian product design is given, and recommendations for future improvements are finally outlined.

Bap0a PomanoBcka, Anapa Yame. Kputnueckuii anaiu3 npoueccos An3aiiHa Ha NpUMepax JaTBHHCKON NPOMBIILJICHHONH NPOAYKIHH.

Llenbto J1aHHO# pabOTHI ABIAETCS 3AIMTUTH LEHHOCTH M OCHOBHBIC NMPHHIMIIBI KaYECTBEHHOTO JAHM3aiiHa M O3HAKOMHTH OOLIECTBO CO 3HAYCHHMEM IaHHBIX
MPOIECCOB KaK B YKOHOMHYECKOM IITaHEe, TAK U B IUIAHE COLUATBLHOTO 3HAUeHHs. ABTODBI IOKA3BIBAIOT HA KOHKPETHBIX IPHMepax

JlaTBuiicKkuX MPON3BOAUTENEH TO3UTHBHOE BIMSHHUE COBPEMEHHOTO JM3aliHa ¥ KPUTHKYIOT TEX NMPOU3BOANTENCH HIIM aBTOPOB, KOTOPBIE HE COOJIFOAIOT TE3UCHI
JIECATH TMPHUHIMIIOB XOPOLIEro COBPEMEHHOro nu3aiiHa Jlutepa Pamca. ABTOpBI MOKA3bIBAIOT CYIIECTBYIOIIYIO CUTYALMIO B OTPACIIHM NPOMBIIUIEHHOTO JHU3aiiHa
JlatBuu, paccMaTpuBasi, B OCHOBHOM, MEOEIIBHYIO OTPACiib. B 3aKiroueHne JaHbl IpeioxKeHNs X BBIBOIbI, KOTOPbIE MOTYT OBITh IOJIE3HBIMU KaK IIPOU3BOIUTEILIM,
TaK U MOJIOABIM JM3aliHepaM B IPOSKTHPOBAHUU MeOeIH.
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